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Анотація. У сучасних геополітичних та глобалізаційних умовах виникла необхідність створення ефек-
тивного механізму просування інтересів держави, інформування світової спільноти про іміджеві по-
дії, які відбуваються в нашій країні. На сьогодні світовий інформаційний простір майже не містить по-
зитивної інформації щодо України, через що іноземці мають уявлення про Україну з викривленим зміс-
том або у неповному обсязі. Це створює негативний імідж держави, що має відображення на політичній, 
економічній, туристичній, інвестиційній ситуації, що відбивається у світових рейтингах. Просування ін-
тересів держави у світі є надзвичайно важливою справою. Основною проблемою при цьому є недоско-
налість державної політики, орієнтованої на просування інтересів України у світовому просторі. Метою 
статті є розробка пріоритетних шляхів просування національних інтересів України у глобальному про-
сторі. У статті використано наступні методи дослідження: метод теоретичного узагальнення та конкре-
тизації; аналіз i синтез – з метою вивчення стану досліджуваної проблематики. У статті досліджено су-
часні інструменти і методи просування національних інтересів. Визначено можливості дипломатії та про-
паганди як основних інструментів просування національних інтересів і формування позитивного бренду 
й іміджу країни. Конкретизовано важливість саме публічної дипломатії та формування її стратегії і так-
тики. Виділено основні характеристики пропаганди як інструменту захисту і просування національних  
інтересів. Досліджено примусові методи просування національних інтересів в розрізі сучасного політич-
ного становища. У результаті проведених досліджень визначено, що світове співіснування, мирне врегу-
лювання конфліктів та цілеспрямоване взаємне співробітництво з метою розвитку є спільними інтереса-
ми всіх країн. Таким чином, разом із просуванням своїх національних інтересів країни повинні прагнути  
захищати і просувати спільні інтереси в інтересах усієї міжнародної спільноти. Зважаючи на це, необхід-
но, щоб кожна нація вибудовувала свою зовнішню політику та свої відносини з іншими націями на основі 
своїх національних інтересів, які інтерпретуються і визначаються відповідно до спільних інтересів людства 
(цивілізації).
Ключові слова: дипломатія, інструменти, національні інтереси, пропаганда.

Summary. In the current geopolitical and globalization conditions, there is a need to create an effective mechanism 
for promoting the interests of the state, informing the world community about the image events taking place in our 
country. Today, the global information space contains almost no positive information about Ukraine. As a result, 
foreigners have an idea of Ukraine with distorted or incomplete content. This creates a negative image of the state, 
which is reflected in the political, economic, tourist, investment situation, which is reflected in world rankings. 
Promoting the interests of the state in the world is extremely important. The main problem is the imperfection 
of state policy aimed at promoting Ukraine’s interests in the world. The aim of the article is to develop priority 
ways to promote Ukraine’s national interests in the global space. The following research methods are used in the 
article: method of theoretical generalization and concretization; analysis and synthesis – in order to study the state 
of the studied issues. The article examines modern tools and methods of promoting national interests. Possibilities 
of diplomacy and propaganda as the main tools for promoting national interests and forming a positive brand and 
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image of the country are identified. The importance of public diplomacy and the formation of its strategy and tactics 
was specified. The main characteristics of propaganda as a tool for protection and promotion of national interests 
are highlighted. Coercive methods of promoting national interests in the context of the current political situation 
have been studied. Research has shown that global coexistence, peaceful conflict resolution and purposeful mutual 
cooperation for development are in the common interests of all countries. Thus, together with the promotion of 
their national interests, countries must strive to protect and promote common interests in the interests of the entire 
international community. In view of this, it is necessary for each nation to build its foreign policy and its relations 
with other nations on the basis of its national interests, which are interpreted and determined in accordance with the 
common interests of mankind (civilization).
Key words: diplomacy, tools, national interests, propaganda.

Вступ. У сучасних геополітичних та глобалізацій-
них умовах необхідно створити дієвий механізм від-
стоювання інтересів держави, інформування світової 
спільноти про іміджеві події, що відбуваються в нашій 
державі. Сьогодні світовий інформаційний простір 
майже не містить позитивної інформації про Україну, 
через що іноземці отримують уявлення про Україну зі 
спотвореним або неповним змістом. Це створює нега-
тивний імідж держави, що має відображення на полі-
тичній, економічній, туристичній, інвестиційній си-
туації і відбивається у світових рейтингах. Просуван-
ня інтересів держави у світі є надзвичайно важливою 
справою. Основною проблемою при цьому є недоско-
налість державної політики, спрямованої на просуван-
ня інтересів України у світі.

Аналіз останніх досліджень. Відомі вчені, такі як 
А. Близнюк, В. Данн, Р. Келлі, В. Кемпфер, Л. Леон-
тьєва, О. Литвиненко, А. Сніжко, В. Тарасюк та інші 
досліджували теоретичні й практичні аспекти форму-
вання та реалізації інструментарію забезпечення на-
ціональних інтересів країни. Однак зазначені питан-
ня набувають актуальності й популярності у зв’язку 
з розвитком геополітичних зв’язків і комунікаційних 
тех нологій у світі.

Мета статті. Метою статті є розробка пріоритетних 
шляхів просування національних інтересів України у 
глобальному просторі.

Виклад основного матеріалу. Забезпечення ці-
лей і задач національних інтересів є першорядним 
правом та обов’язком кожної нації. Тому для захисту 
своїх національних інтересів у міжнародних відно-
синах держави використовують різноманітні інстру-
менти та методи. По-перше, це дипломатія. Поняття 
дипломатії у розмовній, публіцистичній, а іноді й у 
науковій лексиці вживається у багатьох значеннях, 
використовується інструментально, втілюючись у 
контексті сказаного чи написаного. Дипломатія – це 
мистецтво вирішення міжнародних конфліктів мир-
ним шляхом. Дипломатія – це також техніка та май-
стерність, що гармонійно впливають на міжнародні 
відносини й підкорюються правилам і звичаям. Ди-
пломатична діяльність завжди мала яскраво вираже-
ний ритуальний характер. У процесі розвитку між-
народних відносин відбуваються становлення інте-
ресів держав, урядів та міжнародних організацій, 
тому їх представники й дипломати, виконуючи вка-
зівки своїх урядів, використовують традиційні мето-
ди у прагненні знайти взаємоприйнятні для різних  

сторін рішення, якщо це необхідно, та відстояти  
інтереси національного престижу.

Дипломатія складається з методик і процедур веден-
ня міждержавних відносин. Дипломатія реалізується 
через мережу посольств, представництв, консульств 
по всьому світі. Це можуть бути як односторонній, так 
і багатосторонній характер відносин.

Метою дипломатії, дипломатичної служби є вико-
ристання мирних і доцільних методів врахування різ-
них інтересів, зміцнення дружніх зв’язків із союзними  
урядами, розвиток дружніх відносин із нейтральни-
ми країнами, а також досягнення поваги з боку інших 
урядів і народів. Дипломатія починається з дій пев-
них урядових структур, державних діячів, чиновників.  
Міністр закордонних справ, як правило, – це головний 
дипломат держави. Він особисто виконує багато ди-
пломатичних функцій: веде переговори та листування  
з міністрами закордонних справ і послами інших дер-
жав, аналізує й оцінює нинішню зовнішньополітичну 
ситуацію, повідомляє свої оцінки та пропозиції вищому  
керівництву країни, керує всією дипломатичною служ-
бою своєї держави. Апарат міністерства допомагає  
йому у цій діяльності.

Функції дипломатичних представництв можна кла-
сифікувати таким чином: представництво, інформація, 
переговори, захист інтересів своєї держави та її грома-
дян, формування позитивного іміджу своєї держави в 
очах зарубіжних політиків та інших народів.

Поряд із традиційною дипломатією активно роз-
вивається публічна дипломатія, яку часто називають 
міжлюдською (people-to-people diplomacy). Крім своєї 
неформальності й альтернативності, публічна дипло-
матія цікава безліччю форм своєї реалізації: від освіт-
ньої, наукової та цифрової до туристичної й кулінар-
ної. Публічна дипломатія, як інструмент реалізації 
зовнішньої політики та просування національних інте-
ресів, з’явилась у США і почала свою історію в сере-
дині ХХ ст., її завданням було просування позитивного  
образу держави за кордоном. Хоча слід зазначити, що 
публічна дипломатія мала свої трансформації і в пе-
ріод «холодної війни», коли взаємини будувалися за 
формулою «суб’єкт – об’єкт», але вже у ХХІ ст. вона 
трансформувалася у формулу «суб’єкт – суб’єкт», тоб-
то інша сторона теж артикулювала свої інтереси і їх 
враховували під час ведення переговорів. Нова публіч-
на дипломатія має орієнтацію на концепцію «м’якої 
сили», тому в її арсеналі відсутні інструменти, пов’я-
зані з використанням брехні, шантажу, натиску та інші. 
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Публічна дипломатія ХХІ ст. достатньо широко вико-
ристовує лобістські бізнес-структури для формування 
позитивного образу держав.

Публічна дипломатія пов’язана з формуванням та 
здійсненням зовнішніх політик. Вона включає в себе 
аспекти міжнародних відносин, що виходять за межі 
традиційної дипломатії; вплив урядів на громадську 
думку в інших країнах; міжнародну взаємодію приват-
них груп та корпоративних інтересів; висвітлення за-
кордонних справ та їх вплив на політику; комунікацію 
між професійними комунікаторами, наприклад, ди-
пломатами й іноземними кореспондентами; та процес 
міжкультурних комунікацій. Іншими словами, публіч-
на дипломатія охоплює абсолютно всі можливі між-
народні комунікації, окрім традиційної двосторонньої 
дипломатії та роботи міжнародної організації: від між-
народних студентських обмінів до включення об’єктів 
до списку культурної спадщини ЮНЕСКО.

Класик громадської дипломатії Ніколасс Кулл ви-
ділив п’ять основних практик громадської диплома-
тії: слухання (уміння прислухатися до цільової ауди-
торії – іноземної громадськості); адвокація (просу-
вання певного меседжа чи теми); культурна дипло-
матія; дипломатія міжнародних обмінів; міжнародне 
телемовлення.

На сьогоднішній день найбільш активно розвива-
ється цифрова дипломатія, що здійснюється за допо-
могою інтернет-ресурсів, соціальних мереж та блогів.

Публічна дипломатія є невід’ємною частиною жит-
тя усіх держав, і її вплив на громадську думку важ-
ко переоцінити. Окрім великих можливостей, публіч-
на дипломатія, однак, таїть і значні загрози. Освітні 
та наукові дипломатичні стратегії іноземних держав  
можуть сприяти відтоку інтелектуальних ресурсів.  
Дипломатія міжнародної допомоги може призвести до 
небажаних політичних наслідків, а також посилити за-
лежність держави від зовнішньої допомоги. Цифрова 
дипломатія створює ризики у контексті кібербезпеки 
та втручання у політичні процеси. Тому для держави 
важливі як власна багатогранна стратегія громадської 
дипломатії, так і стратегічне й тактичне реагування  
на потенційно небезпечні ситуації.

Наступним інструментом просування національних 
інтересів є альянси. Взагалі альянси – це угоди, засно-
вані на довірі і співробітництві відповідно до постав-
лених цілей, учасники яких доповнюють у бізнес-мож-
ливостях один одного. У той же час це прагматичні со-
юзи, де кожна зі сторін прагне отримати, насамперед, 
свої вигоди і переваги для одержання перемоги у кон-
курентній боротьбі за рахунок успішного розміщен-
ня сил і захисту або розширення ринкової території. 
Такі угоди зазвичай укладаються двома або більшою 
кількістю держав для просування та захисту спільних 
інтересів. Після укладання альянсу захист цих спіль-
них інтересів стає юридичним зобов’язанням, яке дер-
жави-члени зобов’язані виконувати. Ці союзи можуть  
бути укладені для досягнення різних видів спільних 
інтересів, та їх характер залежить від типу зацікавле-
ності, яка має бути досягнута.

Важливо констатувати, що альянси за інтереса-
ми не є стратегічними альянсами, оскільки вони  

орієнтовані на вирішення коротко- та середньостро-
кових проблем тактичного рівня. Такі альянси не ви-
магають від держав прийняття на себе довгостроко-
вих зобов’язань в умовах мінливої зовнішньополі-
тичної та економічної обстановки. Можна зауважити, 
що альянси за інтересами є перспективною формою 
зовнішньополітичної діяльності. Все більша кіль-
кість держав розглядатиме участь у них як доповнен-
ня, а нерідко й як альтернативу, традиційним методам 
здійснення зовнішньої політики [7; 9].

Пропаганда є теж не менш важливим інструментом 
просування національних інтересів держави. Напри-
клад, хтось може використовувати цей інструмент для 
популяризації ідеї здорового способу життя, а хтось – 
для просування національних інтересів за межами кра-
їни й формування позитивного іміджу країни [1; 2; 3]. 
У XX ст. пропаганда стала основним інструментом для 
просування національних інтересів. Держави створи-
ли постійні агенції для систематичного використання 
можливостей пропаганди як інструменту національної 
політики. Нині жодна держава не відмовиться від такої 
можливості. У найзагальніших рисах будь-яка спроба 
переконати людей прийняти певну думку чи зробити 
певні дії є пропагандою.

З точки зору міжнародних відносин, пропаганда  
зводиться до того, щоб організувати дії урядів, спря-
мовані на спонукання внутрішніх груп або іноземних 
держав прийняти політику, сприятливу для розвитку 
того, хто створює пропагандистський меседж  [4; 5; 6].

Виділяються такі основні характеристики пропа-
ганди:

– систематичний фактор, дія здійснюється регуляр-
но, а не одноразово;

– фактор впливу, тобто здійснюється певний вплив, 
й, оскільки він спрямований на думку чи позицію пев-
ного суб’єкта (тобто свідомість, психіку, установки), 
то його, на нашу думку, можна віднести до психоло-
гічних впливів;

– фактор масовості, цей вплив спрямований не на 
одного індивіда чи особу, а на велику кількість людей;

– елемент дії, не просто пасивний вплив, а такий, що 
здійснюється з метою певної дії, як наприклад, засво-
єння або ігнорування певної інформації.

Примусові методи теж є основою просування на-
ціональних інтересів. До примусових методів нале-
жать такі дії, як захоплення та конфіскація майна кон-
куруючої держави або її суб’єктів у вигляді компен-
сації вартості за неправомірну, з точки зору того, хто 
застосовує цей метод, дію: зупинення дії договорів, 
ембарго, захоплення суден на морі тощо. Усі ці мето-
ди є актом війни, і держава, проти якої вони спрямо-
вані, має визначити, чи хоче вона юридично оформити 
ці події у стан війни, чи ні. В екстремальних варіантах 
ці методи можуть набувати форми військових операцій 
та військової окупації. Незалежно від того, наскільки 
суворо люди можуть критикувати війну, вона існувати-
ме доти, доки правителі людства не зможуть домови-
тися про прийнятну їй альтернативу.

Реальність така, що, як зауважив Clyde Eagleton, 
війна – це метод досягнення цілей. Звичайно, що світ 
відходить від військового врегулювання відносин, 
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що сприяє розвитку дипломатичної науки. Але ж  
є й мирні, але примусові методи впливу. До них від-
носяться санкції. Санкції – це обмеження для гру-
пи осіб або цілої держави, покликані покарати уряд 
якоїсь країни за порушення міжнародних угод та 
змусити відмовитися від таких дій у майбутньому. 
Слово Sanctio у перекладі з латини означає вказів-
ку, розпорядження. Санкції можуть вводитись як 
однією країною щодо країни-порушника, так і ці-
лим блоком країн, таким як НАТО чи ЄС. Погляд на 
санкції в контексті теорії міжнародних відносин і 
практичної політики є ширшим: у них бачать інстру-
менти впливу на політику країни – порушника норм, 
дозволяють повернути її поведінку до необхідних та 
усталених рамок. Згідно одному з найбільш вжива-
них понять, введеному в науковий обіг у 60-ті роки, 
санкції являють собою дії, що ініціюються одним  
або декількома акторами (суб’єктами санкцій), що 
спрямовуються проти іншого або інших акторів 
(об’єктів санкцій) і переслідують одну з двох або  
одночасно обидві цілі: покарати порушника шляхом 
позбавлення його доступу до чогось, що є для ньо-
го цінним, і/або змусити його дотримуватися певних 
норм, які ініціатори санкцій вважають важливими 
[8]. Політико-економічний аналіз виходить із того, 
що санкції – це один із механізмів трансляції полі-
тичних преференцій одних країн, що діють у сучас-
ному світі, або їх груп – іншим [10].

Вважаємо, що світове співіснування, мирне врегу-
лювання конфліктів і цілеспрямоване взаємне співро-
бітництво з метою розвитку є спільними інтересами 
всіх країн. Таким чином, разом із просуванням своїх 
національних інтересів країни повинні прагнути захи-
щати та просувати спільні інтереси в інтересах усієї 
міжнародної спільноти.

Зважаючи на це, необхідно, щоб кожна нація вибу-
довувала свою зовнішню політику та свої відносини  

з іншими націями на основі своїх національних інте-
ресів, які інтерпретуються і визначаються відповідно 
до спільних інтересів людства (цивілізації).

Висновки. Становлення України як незалежної 
демократичної держави відбувається у період кар-
динальних політичних та економічних зрушень в 
українському суспільстві й історичних змін у систе-
мі міжнародних відносин, що характеризуються ви-
никненням нових незалежних держав, появою нових 
регіональних центрів сили у міжнародних відноси-
нах. Процес творення держави та побудови вільного 
громадянського суспільства в Україні збігається з її 
поступовим входженням у світову спільноту й пошу-
ками нею свого місця у сучасному складному, різно-
манітному та суперечливому світі. З огляду на своє 
геополітичне становище, історичний досвід, куль-
турні традиції, багаті природні ресурси, потужний 
економічний, науково-технічний та інтелектуальний 
потенціал, Україна може і має стати впливовою сві-
товою державою, здатною виконувати значну роль 
у забезпеченні політико-економічної стабільності 
в Європі. Неодмінною умовою успішної реалізації 
Україною своїх можливостей є її активне та повно-
масштабне входження до світової спільноти. Долаю-
чи кризові явища у суспільстві та прокладаючи свій 
шлях у світ, Україна спирається на свої фундамен-
тальні загальнонаціональні інтереси, відповідно до 
яких визначаються принципи, напрями, пріоритети 
та функції її зовнішньої політики. Національні інте-
реси будь-якої держави – це конектор між життєво 
важливими потребами і цінностями нації та її стра-
тегічними цілями, що реалізуються у державній по-
літиці і сприяють розвитку нації-держави. Вони при-
зводять до руху нації, задають цьому руху направ-
леність на виживання, забезпечення оптимально-
го функціонування суверенної держави і суспільної  
цілісності, а також їх прогресивного розвитку.
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